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ワンプライスだから、いつもより買える。

ワンプライスだから、トライできる。

ワンプライスだから気軽に買ってみたら、毎日の暮らしが変わった。

ワンプライスには人生を豊かにする無限の力があると、

ダイソーは思います。

だからこそ私たちは、こんなにあるんだ！という驚きや、

こんなものまであるんだ！という発見の喜びで、

人々の豊かな暮らしに貢献したい。

ん高いクオリティで、

だんぜん楽しいアイデアで。

ダイソーは、ワンプライスの力で、

買いものを、暮らしを、世の中を、

もっともっとワクワクさせていきます。

社是 ー ステートメント
世界中の人々の生活をワンプライスで豊かに変える

～感動価格、感動品質～

企業理念 ーミッション
自由な発想で、楽しさと豊かさを提供し続ける

なんだ！ダイソーにあったんだ、こんなものまであったんだ！の感動の追求

共有価値観 ーバリュー
全てにおいて「だんぜん」にこだわり続ける

～スリーアローズ～

M
ES
SA
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世界の生活インフラへ

日本発のグローバル小売業へ

株式会社 大創産業
代表取締役社長  矢野 靖二

※１ スリーアローズには社名を英文字であらわすDAISOのAの形をデザインし、
　 「人々の生活をより豊かにしていく」「人々の生活をアップデートしていく」
　 という強い決意と熱意を表現しています。

お客さま
従業員
会社

商品力
物流力
店舗力

株式会社大創産業
代表取締役社長　矢野靖二
〒739-8501 広島県東広島市西条吉行東1-4-14
電話番号 082-420-0100 (代表)
昭和52年(1977年) 12月
27億円
6,249億円（2024年2月末現在）
全世界5,325店（2024年2月末現在）
国内4,341店舗（直営3,504店、代理店（直営以外）837店舗）
海外984店舗 （25の国と地域への出店：日本含め世界26の国と地域）
25,661名（2024年2月末現在）
（内訳）正社員… 741名
　　　　スタッフ従業員数…24,920名（8時間換算）
イオン、イズミ、イズミヤ、イトーヨーカ堂、オークワ、サンリブ、サンエー、
東急ストア、東急不動産、PPIH 、フジ、平和堂、マルエツ、三井不動産
その他量販店（五十音順）  

　

社名
代表者
住所

設立
資本金
売上高
DAISOグループ店舗数

従業員数

主要取引先
 

COMPANY  INFORMATION

我々は、「世界中の人々の生活をワンプライスで豊かに変える ~感動価格、感動品質 ~」と
いう社是のもと、日本発のグローバル小売業を目指してまいります。
「DAISO」として世界 的にブランド価 値を高めていくため、2019 年 3 月に世界共通のコー
ポレート・アイデンティティとブランドメッセージを一新 。
全てにおいて「だんぜん」にこだわり続けるスリーアローズ※1 と「だんぜん ! ダイソー」と
いうスローガンでお客さまの想像を超える ~感動価格、感動品質 ~を提供し続けてまいり
ます。 そのために国内外の事業戦略において、だんぜん圧倒的な価値ある商品を提供し、最
適な商品調達、物流網、店舗販売を可能とする事業モデルをお客さまの目線で刷新し、更に
ブラッシュアップすることを通じて世界的なブランドの確立を目指してまいります。

弊社は、商品ジャンルではなく100円均一というジャンルで店舗を作り、それを世界で初めてグ
ローバルにチェーン展開するビジネスモデルとして確立しました。今や国内4,341店舗、海外25
の国と地域984店舗、世界5,325店舗（2024年2月末）を超えるチェーン展開で「DAISO/ダイソー」
「Standard Products/スタンダードプロダクツ」「THREEPPY/スリーピー」を出店しています。
生活必需品から趣味嗜好品まで生活を豊かにする商品を幅広く取り扱っており、現在の商品
数は約76,000アイテム。その90％が自社開発商品です。
さらに毎月1,200アイテムの新商品を開発し日々お客さまに驚きを提供しています。
今でも毎年国内外で約400店舗の出店を続け、世界中の人々の生活インフラたる企業として高
い評価をいただいています。



全国

47都道府県
展開

年間

店舗
出店3324,341 店舗

日本国内

3業態出店 1 8002業態出店

店舗力
多様な出店スタイル

3業態出店 2業態出店 

※2023年度国内出店数

様々な坪数や出店スタイルにて出店しています。
お客さま、ロケーションに合わせて魅力的な店舗
を展開していきます。

 

【グローバル旗艦店】マロニエゲート銀座店  497坪(約1,645㎡）  DAISO 約 316 坪（約 1,044㎡）

【旗艦店】池袋東武店  713.6坪（約2,359㎡）

【旗艦店】博多バスターミナル店  922坪（約3,048㎡）

京都四条通り店  215坪（約 710.7㎡）  DAISO  約 106坪（約 350.4㎡）・Standard Products  約 109坪（約 360.3㎡）

仙台名倉店  281.3坪（約 928㎡） DAISO 約 249.7坪（約 824㎡）・THREEPPY 約 31.6坪（約 104㎡）

ヤエチカ店  113.9坪（約 376.5㎡）

単独出店

路面店

商店街駅ナカ 

ロードサイド量販店 N S C ショッピングモール

×

×

×

THREEPPY  約 51坪（約 169㎡）

Standard Products  約 130坪（約 432㎡）

DAISO 約556 坪（約1,838㎡） THREEPPY  約49.6 坪（約164㎡）

Standard Products  約108坪（約357㎡）

DAISO 約 771 坪（約 2,548㎡） THREEPPY  約 38 坪（約125㎡）

Standard Products 約 113 坪（約 375㎡）

Standard Products 約 78.9坪（約 260.8㎡）・THREEPPY 約 35坪（約 115.7㎡）

× ×



店舗力
単独出店

大型店 【旗艦店】大阪梅田店       約738坪（約2,440㎡）

標準店 旭川パワーズ店                    約208坪（約687㎡） 標準店 イオンモール高岡西館店     約237坪（約783㎡）

大型店 ロードサイド 豊橋下地店   約488坪（約1,646㎡）

小型店 路面店 人形町駅店     約55坪（約181.8㎡） 小型店 駅ナカ ルミネ立川店  約40.4坪（約133.6㎡）

スーパーマーケットなどの店舗の一角にDAISOの売場スペースを作り、食品などのお買い上げ商品と一緒にスーパーマーケットのレジにて
会計していただく形態です。

約290坪（約958.7㎡）

約160坪（約528.9㎡）

約14坪（約46.3㎡）約94坪（約310.7㎡） カスミ日立豊浦店コモディ イイダ三鷹店

オークワ泉佐野松風台

コーナン平野瓜破店





店舗力 国境を越え、
ダイソーは世界中のお客様にとって
なくてはならない会社を目指します

オーストラリアグローバル旗艦店（シンガポール） JURONG POINT店  559坪（約1,845㎡）

海外店舗詳細
直営店

アメリカ

DAISO 401坪（約1,323㎡） Standard Products 76坪（約251㎡）  THREEPPY 82 坪（約271㎡）

DAISO 226.8坪（約749㎡） Standard Products 62.5 坪（約206㎡） THREEPPY 33.5坪（約110㎡）

ブラジル
中国

香港
マカオ

台湾

タイ

マレーシア

フィリピン

117

58

3

4

96

25

82

14

68

1 2 1

154

カナダ 4 4

シンガポール 48 48

28

82

14

93

9 1

68

88

89

412

93

88

88

代理店 合弁会社 計

2

※2024年 2月末現在

アメリカ（ハワイ）

ブラジル

カナダフィリピンタイ中国 インド

UAE グローバル旗艦店（台湾） 台中LaLaport北館店　322.8坪（約1,065㎡）

アメリカ（ニューヨーク）

ベトナム 1 6

オーストラリア 39 39

1 6

インドネシア

モンゴル

カンボジア

ラオス

ニュージーランド

UAE

クウェート

カタール
バーレーン

サウジアラビア
オマーン

1 4

1 4

6

1

3

50

484

8

1 4

1

1 7

3

インド共和国 7

1 4

1 4

6

1

3

50

8

1 4

1

1 7

3

7

984



化粧品・ヘアケア

釣り

玩具・パーティー

ヘアアクセサリー

商品力 「あれもある！これもある！」
「これ、ダイソーにあったんだ！」という
選ぶ楽しさと安心感を提案し続けます

提案型売場展開

キャンプコーナー

環境配慮型コーナー

駄菓子コーナー

取扱い商品

アイテム

自社開発商品（雑貨）

％

新商品毎月

アイテム
※2024年2月末現在

76 000 90 1,200約 約約
推し活

文具



リビング健康浴用

インテリア

手芸・ハンドメイド

電気小物

DIY・工具

和洋食器 キッチン小物

防災

ガーデニング

商品力 驚きの品質とユニークなアイデアで
だんぜん！クオリティの高い商品を
創造し続けます



ベトナム（ハイフォン）

台湾（桃園）
台湾（台中）

日本

中国（向陽）
中国（青島）

アメリカ（デソト）

ブラジル（サンパウロ）

タイ（ラヨーン）
タイ（バンコク）

マレーシアGDC

10万本

海外から輸入する
コンテナ数（グループ全体）

約
間
年

国内のRDC

国内外物流拠点

24カ所 21
倉庫の総面積

万坪約

名古屋RDC  22,000坪（72,727㎡） 大阪RDC  21,000坪（69,421㎡） 北海道RDC  10,400坪（34,380㎡） 新潟RDC  12,500坪（41,322㎡）

千葉RDC  31,000坪（102,479㎡）神奈川 RDC  16,200坪（53,460㎡） 埼玉RDC  18,000坪（59,504㎡）

広島RDC  12,500坪（41,322㎡） 九州RDC  13,500坪（44,628㎡）

※2024年2月末現在

物流力 世界中のお店に
スピーディかつ安全で正確に
商品を届けられる仕組みづくりをしています

ブラジル倉庫 3,630坪（12,000㎡） アメリカ（デソト）倉庫 9,879坪（32,602㎡）

世界の物流倉庫
兼工場

上海倉庫 10,018坪（33,117㎡）

タイ倉庫兼工場 30,707坪（101,511㎡） 

ベトナム倉庫兼工場 6,000坪（19,835㎡）

マレーシア倉庫 7,365坪（24,347㎡）

※RDCとはリージョナル・ディストリビューション・センターの略です。

※GDCとはグローバル・ディストリビューション・センターの略です。

中国（洋山）
中国（上海）

中国（厦門）
中国（南沙）

南沙倉庫 3,940坪（13,000㎡）

アメリカ（マンテカ）

9,496坪 (31,394㎡)37,000坪（122,093㎡）で建設予定　※2027年稼働予定

今後稼働予定

マレーシア新GDC 宮城RDC

全国の RDC に太陽光発電システム（メガ ソーラー）を
設置、また店舗への出荷を段ボールからオリコン（通い
箱）に切替え不要段ボールを削減し、地球環境に貢献。  
※1 日のオリコン出荷数：約 60,000（９RDC 合計）

環境配慮への取り組み



商品数　約2,000アイテム　※2024年2月末時点



商品数　約2,400アイテム　※2024年2月末時点



「RLI Global Retailer
of the Year」を受賞

女子駅伝部、障がい者アートなど
スポーツや障がい者支援を通じて、社会活動を積極的に行っています。

Sports

Apple

ユニクロ
パナソニック

ディズニー

日清食品
ワークマン

コカ・コーラ

9

10

1 1

1 2

13

14

15

16

3

17

4

13

47

26

2024 ブランド名

Google

YouTube

Amazon

カップヌードル

サントリー

LINE

ダイソー

1

2

3

4

5

6

7

2023

2

6

12

8

5

25

7

トヨタ自動車8 10

お客様の評価 多くのお客様から

高い評価をいただいています

ブランド・ジャパン 2024

1000ブランドの中から
総合ランキング 5位

ダイソー女子駅伝部活躍

「天皇盃全国男子駅伝」メインスポンサーとして協賛 

2年連続
ランキング5位

引用：株式会社日経BPコンサルティング
トロフィーイメージ

ダイソーが2年連続トップ5入。
2023年もキャラクター商品やキャンプ
グッズなどヒット商品をうみ世間に話
題を提供したこと、また「DAISOネッ
トストア」も訪問者を増やしており、
SNSを中心に話題が広がっている点な
どが評価されました。

創業の地、広島県東広島市を拠点に活動して
います。全国各地の大会に積極的に出場し、
2022年度はプリンセス駅伝において5位入賞
を果たし、過去2回クイーンズ駅伝にも出場し
ています。また、スポーツ振興とともに社会貢
献活動を目的にの陸上教室などの活動にも
取り組んでおり、2022年は「第71回全日本実
業団対抗選手権大会」において「実業団 of The 
Year」の社会貢献賞を受賞しました

2015年より、「天皇盃 全国男子駅伝」のメイン
スポンサーをつとめています。
大会当日は、特別協賛社賞として平和記念公
園の折り鶴を再活用したトロフィーを授与し
ています。
これらは広島市立基町高等学校 普通科創造
表現コースの高校生に依頼して作成いただ
います。

障がい者の社会参加・経済的自立を目的とし、一般社団
法人障がい者自立推進機構が推進する活動です。プラチ
ナパートナーとしてアートへの寄付だけでなく、デザイン
を起用した商品を販売価格の2 . 5％寄付を行っていま
す。事業活動を通じ自主的に社会に貢献する責任を果た
していきます。

社会活動

ランキング 1位

2023 年アルバイト採用
ブランド力調査

「自分でも働くことが出来そう」
の項目が評価

ダイソー

セリア

カルディコーヒーファーム

ユニクロ

ウエルシア

マクドナルド

東京ディズニーリゾート

セブンーイレブン

無印良品

イオン

1

2

3

6

4

19

11

14

10

9

2022

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

2023 ブランド名

引用：ツナグ働き方研究所

求職者が重視するポイント上位
のうち「自分でも働くことが出来
そう」の項目が昨年からアップ！ 
評価を得て 1 位を獲得しました。
次いで「通いやすい場所にある」
「希望の時間で働けそう」といっ
た項目も評価されています。

大創産業の2商品が

「2023年度
グッドデザイン賞」 受賞

Global RLI Awards2023にて

「Standard Products」で発売している「虫
除け渦巻き煙香」と「インド綿リサイクル
コットンシリーズ」の 2 商品が、「2023 年
度グッドデザイン賞」( 主催 : 公益財団法
人日本デザイン振興会 ) を受賞。デザイン
に加え、国内企業とのコラボレーションや、
環境への取り組みが評価されました。

6月 15 日イギリスにて開催された「Global RLI Awards2023」にて「RLI Global 

Retailer of the Year」を受賞いたしました。「RLI Awards」は、世界から最も先見性

のある革新的な小売とレジャーコンセプトを表彰し、境界を押し広げ続ける企

業に敬意を表するものです。

日経ビジネスの１万人が選ぶ推し企業ランキングで「Standard Products」が均一

価格ショップ部門で 1位を獲得しました。THREEPPY が 3位、DAISO が 6位です。

この企画は、消費者 1万人を対象に「顧客推奨度調査（このブランドを他社におす

すめしたいか）」を実施し、企業やブランドにどれくらいのファンがいるかを数値で

明らかにする調査方法です。

3年連続

ランキング 1位
Standard Products
推し企業



店舗ごとの在庫状況が手元で確認いただけます

在庫検索

ファンコミュニティ
「DAISOの輪」

オンラインストア

お客様の気持ちに寄り添い、社会のニーズにお応えするためサービスの向上、開発に取り組んでいます。

2021
新業態の展開
「Standard Products」と「Natural Coordinate」

2ブランドを展開

商品 1 点からの発送を一部地域で開始

2021
toC向けECサイト開設

RLI Awards　受賞
神奈川RDC稼働
DAISOアプリ（在庫検索・ファンコミュニティ）スタート

2023

海外10の国と地域
突破

世界5,000店舗
突破

日本1,000店舗
突破

COMPANY HISTORY

直営1号店オープン
1991

台湾を皮切りに海外展開が躍進。2009年台湾に
おいて「お客様が選ぶNo.1ブランド」として表彰

海外1号店オープン
2001

プラスチック工場兼倉庫を建設
タイ工場兼倉庫 稼働
2007

海外20の国と地域
突破

更に3年で海外20の国と地域への出店を突破
ダイソーブランドが海外でも評価し始める

海外20の国と地域に出店
2008

埼玉RDCを皮切りに全国にRDCを建設・稼働
RDC建設・稼働
2012

世界3,000店舗
突破

世界3,000店舗突破
2010
日本と海外の店舗を合わせて3,000店舗突破

（株）大創産業として法人化
1977
価格を100円に統一。大量販売⇔大量仕入の
商売モデルの基礎が出来上がる

「100円SHOP ダイソー」の展開開始
1987

日本1,000店舗突破(直営・代理店含む)
1999
1ヶ月に50～60店舗の驚異的なスピードで出店を続ける
これにより仕入れも強くなり知名度が高まった

プラスハートを譲り受け
2016

2018
300円ショップ THREEPPYの事業展開
ALOと中部商会を譲り受け

2022

静岡を拠点に100円ショップ「オレンジ」を
展開していた中部商会を買収

中部商会の株式取得による子会社化
2015

矢野商店の創業から46年で
世界28の国と地域に5,000店舗突破

5,000店舗突破(国内・海外)

2018

矢野靖二　代表取締役社長に就任
代表取締役社長交代
2018

新CI策定
2019

海外10の国と地域に出店
2005

矢野商店を創業
1972
「大創産業」の先駆けとなる移動販売を始める

移動販売から常設店舗への転換
代理店1号店オープン

企業コーポレートアイデンティティを策定
世界統一のロゴに刷新

海外出店から5年で出店国が10の国と地域を突破
海外のお客様にも認められ始める

全国で生活雑貨のショップを展開していた
プラスハートを子会社のALOで譲り受け

工場兼倉庫として稼働
ベトナム工場兼倉庫 稼働
2016

1号店である「高松店」は想像を超える大盛況
チェーン展開を本格化

 

株式会社

 

大創産業 DAISO公式WEBサイト https://www.daiso-sangyo.co.jp

約10,000アイテムの取り扱いを開始

202O
toB向けECサイト開設

2020
300円ショップ CouCouの
事業を譲り受け
株式会社ビルジャンよりCouCouを譲り受け

銀座にグローバル旗艦店オープン
THREEPPYリブランディング

For all customers

ファンの皆さまとブランドや商品に関する
情報交換や交流を図る交流の場です。

生活に欠かせない衛生用品やコスメ、モバイル
グッズ、趣味のグッズなど、約30,000点の商品
を取り揃えています。

https://www.daiso-sangyo.co.jp/app




